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Wirtschaft

Chip
erkennt
Bettwasche

Augsburger Dierig AG
setzt auf Innovation

VON STEFAN STAHL

Augsburg Die Augsburger Dierig
Holding AG behauptet sich im
schwierigen Textilgeschift durch
Innovationen. So nutzt das Unter-
nehmen die technischen Maglich-
keiten des Digitaldrucks. Dank des
Verfahrens lassen sich fotorealisti-
sche Motive auf Stoff drucken. Zu
Dierig gehoren die bekannten Mar-
ken Fleuresse und Adam Kaeppel.

Auch bei Hotelbettwische geht
das Unternehmen neue Wege. Hier
werden die Textilien mit bestimm-
ten Chips ausgestattet. Das bringt
Vorteile: Wenn die Bettwische au-
Ber Haus geht und in einer Grofiwi-
scherei landet, ist immer klar, wem
sie gehort. Dadurch wird das Risiko
von Verwechselungen verringert.
Und bei Inventuren ldsst sich die
Zahl der Bettwischestiicke rascher
ermitteln. So hilt Hightech in die
Welt des Schlafens Einzug.

Auch dank solcher technischer
Neuerungen ist es der Dierig Hol-
ding im vergangenen Geschiftsjahr
gelungen, das Umsatzniveau im
Textilbereich in etwa zu halten. Die
Erlose gingen nur von 66,1 auf 65,3
Millionen Euro zuriick. Zur Dierig-
Gruppe gehort auch ein Immobi-
lienbereich. Der Konzernumsatz lag
insgesamt bei 72,3 Millionen Euro,
was einem Minus von 0,5 Millionen
Euro gegeniiber 2012 gleichkommt.
Doch alle Dierig-Bereiche befanden
sich 2013 in der Gewinnzone.

Aus der Bilanz des Unternehmens
lasst sich herauslesen, wie interna-
tional verflochten auch Mittelstind-
ler wie Dierig lingst arbeiten. Die
Firma exportiert Damaste nach
Westafrika und profitierte 2013 da-
von, dass sich die politische Lage im
wichtigen Absatzland Mali durch
das Eingreifen internationaler Frie-
denstruppen wieder entspannt hat.

Der Konzern spiirt aber nach wie
vor die Folgen der Wirtschaftskrise
in Frankreich und den Léndern
Siideuropas.  Unternehmens-Chef
Christian Dierig spricht hier von ei-
ner ,anhaltend schwierigen Lage®.
Trotz der Probleme machte der
Konzern mit 4,2 Millionen Euro
(2012: 2,7 Millionen Euro) mehr
Gewinn, was auch den Aktiondren
des Unternehmens zugutekommt:
Die Dividende pro Aktie soll um 33
Prozent auf 20 Cent je Wertpapier
steigen. ,,Dass wir mehr ausschiitten
wollen, ist ein deutliches Signal, dass
wir ein gutes Jahr hinter uns ha-
ben®, sagte Dierig. So lauft es fiir
das Unternehmen auch im Immobi-
lienbereich erfreulich: Der Umsatz
erhohte sich hier um 4,5 Prozent auf
7,0 Millionen Euro.

Fiir dieses Jahr ist der Konzern-
Chef optimistisch. Die Zuversicht
griindet sich sicher auch auf die In-
novationen aus dem eigenen Haus.
Bettwische-Kollektionen, die mit
Digitaldruck bearbeitet werden,
verkaufen sich sehr gut, obwohl eine
solche Garnitur im Laden rund 100
Euro kostet.



